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Marketing und Internationales Management
(,.Kleine Spezielle" — 8 SStd)

Seminar *MIM-Vertiefung 3: Seminar (WS + SS)
2 SStd (vormals Marketingseminar 2)

MIM-Grundlagen 4: Ubung

(vormals Marktforschung)

Auszuwahlen aus:

* MIM-Grundlagen 1: Vorlesung (SS) (2 VO)

(vormals Marketing 1:Strat. & operatives Marketing)

* MIM-Grundlagen 2a: Vorlesung (WS) (2 VO) oder
(vormals Marketing 2: Vorlesung aus B2B Marketing)

» MIM-Grundlagen 2b: Vorlesung (SS) (2 VO)

(vormals Marketing 2: Vorlesung aus Int. Marketing)

Vorlesungen
4 SStd
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Voraussetzungen

A Fir MIM-Grundlagen 1 und 2a* oder 2b*: Vorlesungen (2 VO)
— Keine Voraussetzungen

* Man muss nur eine der beiden Vorlesungen besuchen — allerdings sind alle Vorlesungsinhalte Stoff der
Fachprifung aus Marketing!

A Fir MIM-Grundlagen 4: Ubung (2 VP/VK)
— FP Grundziige der BWL und FP Betriebliches Rechnungswesen bzw.
— Marktorientierte Unternehmensfihrung (2 VO und 2 PS)

A Fir MIM-Vertiefung 3: Seminar (2 SE)
— Zusétzlich: MIM-Grundlagen 4: Ubung (2 VP/ VK)
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